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REGULAMENT DE ORGANIZARE SI DESFASURARE
TARGUL NATIONAL AL FIRMELOR DE EXERCITIU ,,CAROLINA
FUTURE FEST 2026”

.....

idee este o stea, asteptand sa lumineze calea catre un viitor nou si stralucitor. Tinerii
antreprenori sunt resursele viitoarelor inovatii; ei nu doar viseaza la viitor, ei il construiesc!”’-
Echipa de proiect

I.  Titlul proiectului: ,,Carolina Future Fest 2026

II.  Context/ Argument
Targul National al Firmelor de Exercitiu ,,Carolina Future Fest 2026” este o activitate
educationala cu traditie, ajunsd la cea de-a VI-a editie, organizatd de Colegiul Economic
,Dionisie Pop Martian” Alba Iulia, in parteneriat cu Primdria Municipiului Alba Iulia,
Universitatea ,,] Decembrie 1918” Alba Iulia, Inspectoratul Scolar Judetean Alba si agenti
economici locali. Evenimentul promoveaza educatia antreprenoriald aplicata, oferind elevilor
oportunitatea de a-si valorifica competentele profesionale, economice, digitale si sociale in
cadrul unei competitii reale, derulate pe modelul activitatilor economice din mediul de afaceri.
Editia 2026 marcheazd trecerea proiectului la nivel national, fiind inclusa in agenda
programului ,,Alba Iulia — Capitala Tineretului din Roméania”. Evenimentul se va desfasura in
Centrul de Conferinte ,,Gheorghe Sincai” din Alba Iulia, spatiu modern pus la dispozitie de
administratia locald in data de 22 mai 2026.
In 2026, contextul local aduce o oportunitate deosebiti: Alba Iulia detine titlul de ,,Capitali a
Tineretului din Romania”, iar activitatile proiectului vor fi incluse in agenda oficiald a acestui
program. Astfel, Carolina Future Fest devine nu doar un eveniment educational, ci o platforma
de implicare civica si valorizare a tinerilor la nivel comunitar si national.
si ale economiei digitale:

* Targul national al firmelor de exercitiu — un eveniment educational complex care ofera
elevilor oportunitatea de a simula activititi economice reale, de a promova produse si
servicii si de a concura pe sectiuni specifice mediului de afaceri. Activitatea are un rol
formativ major, contribuind la dezvoltarea competentelor antreprenoriale, economice,
de comunicare si relationare, precum si la cresterea vizibilitatii Invatdmantului
profesional si tehnic. Prin conceptul sau, Targul devine un model de bune practici in
educatia aplicata, reunind parteneri din mediul scolar, economic si universitar.

+ Expozitia digitald a firmelor de exercitiu — o resursa educationala deschisa, unica la nivel
national, care valorificd produsele, materialele si strategiile elevilor in format digital.
Panad in prezent, niciun proiect educational national nu a dezvoltat o astfel de platforma
integrata, accesibila si vizibila publicului larg.

* Competitia ,,Meseriile viitorului in domeniul serviciilor” — o activitate creativa care
stimuleaza gandirea criticd, inovatia si orientarea elevilor catre profesiile emergente din
domeniile economic, turistic si de alimentatie publicd. Niciun proiect educational
anterior nu a abordat sistematic aceste directii de explorare a pietei muncii si a profesiilor
viitorului.
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Prin aceste componente, proiectul ,,Carolina Future Fest 2026 contribuie la formarea
competentelor-cheie ale tinerilor, la consolidarea parteneriatului dintre educatie, economie si
comunitate si la promovarea municipiului Alba Iulia ca pol al inovatiei educationale si al
implicarii civice a tinerilor.
III.  Scopul si obiectivele proiectului
‘Scopul proiectuluil ,,Carolina Future Fest 2026 este de a crea un cadru educational practic care
dezvoltd competentele antreprenoriale si profesionale ale elevilor din invatamantul tehnic, prin
conectarea directd a procesului de invatare cu mediul real al afacerilor.
Obiectivele specifice ale proiectuluil;
1.Dezvoltarea competentelor antreprenoriale, digitale si de prezentare profesionala la 1200 de
elevi din Tnvatamantul profesional si tehnic, prin participarea la activitatile proiectului, pe
parcursul a 7 luni (ianuarie—iulie 2026).
2.Formarea abilitatilor de organizare, negociere si promovare pentru 350 de participanti directi
(elevi si cadre didactice) implicati in Targul national al firmelor de exercitiu — Carolina Future
Fest 2026, in intervalul februarie—aprilie 2026.
3.Dezvoltarea creativitatii si a competentelor digitale aplicate in promovarea antreprenoriala la
750 de elevi participanti la Expozitia Digitala a Firmelor de Exercitiu, in perioada martie—mai
2026.
4.Stimularea gandirii critice, a spiritului de initiativa si a capacitatii de comunicare profesionala
la 150 de elevi prin participarea la competitia online ,,Meseriile Viitorului in Domeniul
Serviciilor”, desfasurata in perioada 10—12 iunie 2026.
5.Crearea unui cadru educational colaborativ Intre scoald, mediul economic si universitar, prin
implicarea a minimum 30 de parteneri institutionali si agenti economici In activitdtile
proiectului, pe parcursul anului 2026.
6.Diseminarea rezultatelor, a produselor educationale si a bunelor practici in minimum 40 de
unitati scolare din reteaua nationald a firmelor de exercitiu, in intervalul runie—iulie 2026.
7.Promovarea culturii antreprenoriale, a inovatiei si a colabordrii in randul elevilor si
profesorilor, prin organizarea de activitdti educationale si parteneriate strategice, pe parcursul
intregului an 2026.
IV.  Grup tinta:
Grupul tinta al proiectului ,,Carolina Future Fest 2026 este format din elevi si cadre didactice
din invatdmantul profesional si tehnic, preponderent din domeniile economic, turism si
alimentatie publica. Proiectul implica un numadr total de 1350 de participanti, dintre care 1200
de elevi s1 150 de cadre didactice coordonatoare, provenind din liceele de profil din tara.
Prin structura sa, proiectul asigura incluziunea tuturor actorilor relevanti din procesul
educational si ofera elevilor o experienta de invatare autentica, adaptata cerintelor pietei muncii
si directiilor de dezvoltare promovate prin programul ,,Alba Iulia — Capitala Tineretului din
Roménia 2026”.
1. Targul National al Firmelor de Exercitiu-Elevi din clasele XI-XII, profil economic,
comert, turism si alimentatie publica, care desfasoard activitati in cadrul firmelor de
exercitiu inregistrate in reteaua ROCT. Participantii vor fi organizati in echipe
reprezentand firmele scolare, coordonate de cadre didactice de specialitate.
2. Expozitia Digitalda a Firmelor de Exercitiu-Elevi din clasele XI-XII, profil
economic, comert, turism si alimentatie publicd, implicati in activitatea firmelor de
exercitiu. Participantii vor realiza materiale digitale de promovare (spoturi, sigle,
cataloage, prezentari) sub indrumarea profesorilor coordonatori, contribuind la crearea
unei resurse educationale deschise.
3. Competitia ,,Meseriile viitorului in domeniul serviciilor”- Elevi din clasele IX—XII,
profil economic, comert, turism si alimentatie publica, organizati in echipaje formate din
cate doi elevi si un profesor coordonator. Activitatea se desfagoard online si are ca scop
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explorarea profesiilor emergente, dezvoltarea competentelor digitale, de prezentare si

inovatie, precum si orientarea catre domeniile de viitor din sectorul serviciilor.

V. Conditii de participare
1. Targul National al Firmelor de Exercitin - 22 mai

2026

Pot participa firmele de exercitiu inregistrate in reteaua ROCT, reprezentate de elevi
din clasele XI—XII, profil economic, comert, turism si alimentatie publica, coordonati
de cadre didactice de specialitate. La etapa nationald pot accede doar firmele calificate
in urma etapei judetene desfdsurate in perioada 15 martie-15 aprilie 2026. Fiecare
firma calificata va transmite, la inscriere, 0 adeverinta emisa de Inspectoratul Scolar
Judetean, semnata de inspectorul de specialitate, care atesta participarea si calificarea

la etapa nationala.

Inscrierea se va face in perioada 1-30 aprilie 2026 pe linkul dedicat acestei sectiuni:

-Inscriere participare directa: https://forms.gle/CJFkedj1CR5Cpov68
-inscriere participare indirecta: https://forms.gle/fAfESAoZAeXHLgko6
2. Expozitia Digitala a Firmelor de Exercitiu - 1-30 iunie

2026

Participa toate firmele de exercitiu inscrise Targul National ,,Carolina Future Fest

2026, fie cu participare directa, fie cu participare indirecta.

3. Competitia ,,Meseriile viitorului in domeniul serviciilor” — 10-12 iunie 2026
(online). Participarea este deschisa elevilor din clasele IX—XII, profil economic, turism
si alimentatie publica, calificati in urma etapei judetene desfasurate intre 15 martie-
15 aprilie 2026. Echipajele, formate din doi elevi si un profesor coordonator, vor
reprezenta unitdtile de Tnvatamant din care provin. Participarea la etapa nationala se
face pe baza adeverintei emise de Inspectoratul Scolar Judetean, care confirma

calificarea la competitie.
Inscrierea se va face 1in perioada 1-30 aprilie 2026 pe
https://forms.gle/8CVXtkZvYHtmvvV26

VI.  Probe de concurs si criterii de jurizare:
1. Targul National al Firmelor de Exercitiu — 22 mai 2026

linkul

Competitia se desfasoara pe sectiuni, corespunzatoare competentelor antreprenoriale,

de promovare si vanzare ale firmelor de exercitiu:
v' MAESTRII PREZENTARILOR: -Cea mai buni prezentare a firmei (participare
directa -oral, cu suport ppt, video etc +indirectd-ppt etc)
a) Pentru participarea indirecta

r. o e . .
lc\lr " Criterii de evaluare Elemente vizate Punctaj
. . Identitatea firmei (nume, logo, slogan), domeniul de activitate,
Continutul general si S - S .
1. ’ . prezentarea echipei, misiune, viziune, obiective, produse/servicii, 40 p
relevanta informatiilor . .
’ ’ strategia de promovare, rezultate, planuri viitoare etc
) Structura si organizarea Succesiune logica (introducere, dezvoltare, concluzie), coerentd intre 10
) prezentarii sectiuni, echilibru intre text si imagine P
. . . Design atractiv, cromatica armonioasa, lizibilitate, utilizarea
3. Aspect vizual si estetica . > . 20p
’ imaginilor si a elementelor grafice relevante
. S Idei inovatoare, abordare personald a prezentarii firmei, utilizarea
4. Creativitate si originalitate nov ’ are pers 2 prez » HHiZ 25p
’ eficienta a efectelor vizuale si multimedia
5. Incadrarea in timpul alocat | Respectarea nr max. de slideuri (16) 5p
b) Pentru participarea directa
r. I . .
1ch " Criterii de evaluare Elemente vizate Punctaj
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Claritatea si coerenta

Prezentarea identitétii firmei, echipei, misiunii si produselor intr-un

1. . ; L . . 25
discursului limbaj clar, profesional si fluent p
) Structura si logica Respectarea structurii: introducere — dezvoltare — concluzie, 20
) expunerii organizarea ideilor Intr-un fir narativ coerent P
. e Ton, ritm, intonatie, contact vizual, limbaj nonverbal adecvat,
3. Expresivitatea si atitudinea L ERSEIA 20p
’ atitudine pozitiva si incredere
4 Capacitatea de argumentare | Explicarea valorii produselor, a strategiei, a rezultatelor si a 20
) si convingere planurilor de viitor intr-un mod convingator si logic p
5 Incadrarea in timpul alocat | Respectarea duratei maxime (5 minute), naturaletea discursului, 15
' si impactul general impresia generala asupra juriului p
v" INOVATIE IN DESIGN WEB-Cea mai buna paginad Web (participare directd
+indirectd)
Z_l; Criterii de evaluare Elemente urmaérite Punctaj
. Organizarea clara a sectiunilor principale (Home, About,
Structura si . ; A .
1. L . . Products/Services, Contact etc.), meniu intuitiv, acces rapid la 15p
navigabilitatea site-ului . .. . A . )
informatii, functionare fluenta a linkurilor si a butoanelor
) Continutul si acuratetea | Claritatea, corectitudinea si relevanta textelor, coerenta cu domeniul de 15
' informatiilor activitate al firmei, calitatea descrierii produselor si serviciilor P
3 Designul vizual si Armonie cromatica, fonturi lizibile, proportie text—imagine, aspect 15
' identitatea grafica profesionist, coerentd cu logo-ul si sloganul firmei P
4 Branding si imagine Integrarea elementelor vizuale definitorii (sigld, slogan, culori, valori), 10
) corporativa reflectia personalitdtii firmei si recunoasterea identitatii vizuale P
. . . Accesibilitate pe diferite dispozitive (desktop, tableta, telefon), existenta
Functionalitate si . . o . :
5. . S > elementelor interactive (formulare, butoane, galerii, linkuri active), I5p
Interactivitate . A=
viteza de incarcare
Originalitate si Idei inovatoare de design, utilizarea imaginilor, videoclipurilor,
6. - , o Sob v 10 p
creativitate animatiilor sau efectelor grafice relevante si echilibrate
7 Prezenta elementelor Existenta paginilor principale (Home, About Us, Products/Services, 10
' obligatorii Contact), a informatiilor despre echipa si a datelor de contact P
3 Relevanta economica si Corelarea continutului site-ului cu specificul unei firme reale, limbaj 10
' profesionalismul economic adecvat, coerentd intre text si imagine P
v SPOTLIGHT CREATIV-Cel mai bun spot (participare directd +indirecta)
Nr. o < e .
ert Criterii de evaluare Elemente urmarite Punctaj
1 Continutul si mesajul Claritatea ideii principale, identificarea corectd a produsului/serviciului, 20
' transmis relevanta mesajului pentru publicul-tinta P
) Structura si coerenta Organizarea logica: introducere — mesaj principal — incheiere; ritmul 15
' spotului naratiunii si echilibrul intre imagine si text P
3 Elemente obligatorii Numele firmei, logo-ul, sloganul, produsul/serviciul, mesajul comercial, 15
' incluse apelul la actiune P
Calitatea tehnica a Claritatea imaginii si a sunetului, montajul, tranzitiile, sincronizarea
4. . . L. L ’ I5p
materialului audio-video, rezolutia si formatul adecvat
5 Originalitate si Gradul de inovatie al ideii, modul artistic de prezentare, impactul 15
' creativitate emotional, capacitatea de a atrage atentia P
. . . . . | Armonia cromatica, proportiile vizuale, calitatea grafica, lizibilitatea
6. Design vizual si estetica . ’ 10p
’ textelor si coerenta elementelor grafice
7 Respectarea duratei si a Durata maxima 60 secunde, respectarea principiilor etice si a 10
) regulilor de etica originalitatii (fara preludri neautorizate) P
v BRANDING ART- Cea mai buna sigla (participare directa +indirectd)
r. T < e .
lc\lr " Criterii de evaluare Elemente urmaérite Punctaj
1. Relevanta siglei pentru Legatura dintre simbol, domeniul de activitate si valorile firmei; 40p
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activitatea firmei

expresivitatea mesajului vizual

Designul grafic si

Armonie cromatica, proportii echilibrate, lizibilitatea textului, calitatea

2. estetica vizuala compozitiei 20p
3 Originalitatea si Gradul de inovatie In conceperea simbolului, unicitatea designului si 20
) creativitatea impactul vizual P
4 Coerenta identitatii Integrarea siglei cu celelalte elemente de branding (slogan, culori, 20
' vizuale fonturi, imagine generala a firmei) P
v ARENA SLOGANURILOR INGENIOASE -Cel mai bun slogan (participare directa
+indirectd)
1;; Criterii de evaluare Elemente urmarite Punctaj
1 Relevanta pentru Legatura dintre slogan si activitatea, valorile sau misiunea firmei; 25
) identitatea firmei coerenta cu sigla si imaginea de brand P
5 Claritatea si concizia Formulare scurtd, usor de inteles si de retinut; exprimare corecta si 20
' mesajului adaptatd publicului-tinta P
3 Originalitatea si Ideea proprie, joc de cuvinte, rima, expresivitate; impact memorabil si 20
' creativitatea inovator P
4 Forta de convingere si Capacitatea de a transmite emotie, de a atrage interesul si de a convinge 20
' valoarea comerciala publicul asupra calitatii produsului/serviciului P
5 Coerenta cu elementele Integrarea sloganului cu sigla, paleta cromatica si celelalte elemente de 10
' vizuale branding ale firmei P
... .. .. | Ortografie, gramatica si punctuatie corecta, fara ambiguitati sau greseli
6. Corectitudine lingvistica grate, 1 punctual ’ gultail sau gres 5p
de exprimare
v. CATALOGUE CHAMPIONS -Cel mai bun catalog (participare directa +indirecta)
Nr. R < .
ert Criterii de evaluare Elemente urmarite Punctaj
1 Structura generala si Coerenta intre sectiuni, ordonare logica, claritate in prezentarea 20
' organizarea continutului | produselor si serviciilor P
. . . Relevanta si calitatea informatiilor economice, completitudinea
2. Continutul informational o ’ 20p
’ ’ descrierilor, acuratetea datelor prezentate
3 Design grafic si Estetica generald, armonie cromatica, lizibilitate, utilizarea imaginilor si 20
' atractivitate vizuala elementelor grafice P
4 Originalitate si Inovatie in conceperea catalogului, modul de prezentare, adaptarea la 15
' creativitate profilul firmei si publicul-tintd P
. Integrarea siglei, sloganului, culorilor si stilului firmei in intregul
5. Identitate de brand g™ glet, stoganuiut, cu ’ w gu 10p
material
. . Format, rezolutie, compatibilitate digitala, claritatea textelor si a
6. Calitate tehnica , ormat, TezOtuHe, P gttald, X ’ 10p
imaginilor
odine linevistica - ) ) )
7. C.orectltudlnve ingvistica Redactare corecta, fara greseli gramaticale sau de exprimare 5p
si ortografica ’
v" CONFRUNTAREA STANDURILOR Cel mai bun stand (participare direct)
Nr. o < . .
ert Criterii de evaluare Elemente urmarite Punctaj
1 Conceptul si identitatea Coerenta cu imaginea firmei, reprezentarea grafica a brandului (sigla, 20
' vizuala a standului culori, slogan, decor) P
) Creativitatea si Elemente inovatoare de design, utilizarea materialelor, tematica vizuala 20
) originalitatea amenajarii | si atractivitatea generald P
3 Functionalitatea si Distributia elementelor, accesibilitatea, claritatea zonelor de prezentare 15
' organizarea spatiului si comunicare P
4 Calitatea materialelor Brosuri, cataloage, pliante, ambalaje, produse demonstrative, elemente 15
' promotionale interactive P
5 Interactiunea cu Atitudine, abilitati de comunicare si persuasiune ale elevilor, implicarea 15
) vizitatorii echipei in promovare P
I t vi 1 si estetica . . . . . . .. .
6. mpact vizual s1 esteticd 1 Armonia culorilor, iluminarea, ordinea si atractivitatea standului 10p
generald
7 Sustenabilitate si Utilizarea materialelor reciclabile, mesaj ecologic, eficienta in utilizarea 5p

inovatie ecologica

resurselor

v" CHAMPION OF COMMERCE-Cel mai bun vanzator (participare directd)

7
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Nr. - <o .
ert Criterii de evaluare Elemente urmarite Punctaj
Comunicarea verbala si . . . . . .
l. unicarea v ’ Claritate, fluenta, tonul vocii, contact vizual, gestica adecvata 20p
nonverbala ’
Prezentarea produsului . . . . .
2. zentarca produsuiut Structura logica, relevantd, descriere clara si atractiva 20p
sau serviciului
Argumentarea . . . . .. . .
gume . . Capacitatea de a evidentia avantajele competitive, adaptarea discursului
3. beneficiilor si a valorii . ’ 20p
. la client
produsului
4 Tehnici de persuasiune si | Abilitati de convingere, utilizarea intrebarilor deschise, gestionarea 15
) inchidere a vanzarii obiectiilor P
Profesionali i . . P .
3. atri(t)u‘zlsiin:olrsnrzriliali Respect, politete, sigurantd, spirit de initiativa, comportament etic I5p
6 Creativitate si Originalitatea discursului, folosirea materialelor promotionale, reactia la 10
' adaptabilitate situatii neprevazute P
v. BATTLE OF THE BUSINESSES-Cea mai competitiva firma (participare directa).
Nr. R < .
ert Criterii de evaluare Elemente urmairite Punctaj
1 Identitate si coerentd de | Claritatea misiunii $i viziunii firmei, coerenta dintre sigla, slogan, spot, 15
) brand catalog si materialele promotionale, imagine unitara si profesionala P
) Calitatea materialelor de | Originalitatea si impactul materialelor (spot, afis, catalog, pagina web, 15
' promovare si comunicare | prezentare PPT), respectarea standardelor vizuale, atractivitate P
. Organizarea standului, designul, creativitatea, interactiunea cu
Prezentarea s1 S .. s . .
3. . N vizitatorii, modul de prezentare al produselor/serviciilor, dinamismul 20 p
interactiunea la stand e
’ echipei
4 Activitatea de marketing | Strategie clard de promovare, abilitati de comunicare si persuasiune, 15
' si vanzare realismul ofertelor, profesionalismul vanzatorilor P
5 Gradul de inovatie si Idei creative, adaptare la cerintele pietei, propuneri sustenabile, 10
' originalitate tehnologii moderne utilizate in activitate P
6 Impactul general si Imaginea de ansamblu a firmei, comportamentul echipei, respectarea 25
' profesionalismul regulamentului, conduita profesionald P

Evaluarea tuturor competitiilor organizate in cadrul proiectului ,,Carolina Future Fest 2026 se
va realiza de catre comisii de jurizare independente, constituite pentru fiecare sectiune in parte.
Fiecare comisie va fi formata din specialisti Tn domeniile economic, turistic si al alimentatiei
publice, reprezentanti ai mediului de afaceri, ai institutiilor publice locale si ai autoritatilor
educationale.

Componenta comisiilor va fi aprobatd de organizator si va respecta principiile transparentei,
impartialitatii si competentei profesionale. Evaluarea se va face pe baza grilelor si criteriilor
specifice fiecdrei probe de concurs, iar deciziile comisiilor sunt definitive.

2. Expozitia digitala a firmelor de exercitiu - 1-30 iunie 2026
Firmele participante la Targul National al Firmelor de Exercitiu vor realiza si transmite
materiale digitale care reflecta identitatea, activitatea si strategia de promovare a firmei.
Expozitia are rolul de a valorifica produsele educationale realizate de elevi, de a promova
bunele practici si de a oferi un cadru comun de invétare colaborativa intre unitdtile de
invatamant participante.

Materialele care vor fi incluse in expozitie sunt:

* prezentarea digitald a firmei (PowerPoint, video, website interactiv etc.);

* spotul publicitar (maximum 60 secunde);

» sigla si identitatea vizuald;

« catalogul digital de prezentare;

* strategia de marketing online (pagina de social media si site-ul firmei de exercitiu).
Expozitia va fi organizatd pe o platforma comuna (Google Drive/OneDrive), accesibila printr-
un link publicat pe site-ul Colegiului Economic ,,Dionisie Pop Martian™ Alba lulia, in cadrul
paginii dedicate proiectului.Aceasta nu reprezinta o sectiune competitiva, ci una de prezentare
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si promovare a produselor educationale, avand scopul de a asigura vizibilitatea nationald a
activitatilor firmelor de exercitiu si de a constitui o resursa educationala deschisa pentru cadrele
didactice si elevii din invatdmantul profesional si tehnic.
3. Competitia ,,Meseriile viitorului in domeniul serviciilor” — 10—12 iunie 2026 (online)
Concursul se desfasoara pe trei domenii, fiecare avand propria zi de prezentare online:

e Domeniul economic — 10 iunie 2026

e Domeniul turism — 11 iunie 2026

e Domeniul alimentatie publicd — 12 iunie 2026
Echipajele participante, formate din doi elevi si un profesor coordonator, vor realiza o
prezentare multimedia (maximum 7 minute) in care vor ilustra:

e o profesie emergenta din domeniul lor de formare;

e importanta acesteia in contextul socio-economic actual;

e competentele necesare si potentialele directii de dezvoltare profesionala.
Prezentarile vor fi sustinute online, prin intermediul unei platforme comunicate ulterior, fiecare
zi avand un link dedicat.
Comisia de jurizare va fi alcatuita din cadre universitare, reprezentanti ai mediului economic
si specialisti in educatie.
Criterii de evaluare

‘V
A

Nr. Criterii de evaluare Descriere Punc'taj
crt. maxim
1 Originalitatea temei Gradul.de mova‘gle al profesiei alese, relevanta pentru 20p
domeniul vizat
) Calitatea si structura Claritatea mesajului, coerenta informatiilor, 20
prezentarii organizarea logica a continutului P
Argumentare si Coerenta si soliditatea argumentelor, conexiunea cu
3 ’ . o Lo i I5p
fundamentare teoretica tendintele actuale ale pietei muncii
. Calitatea suportului multimedia (PPT, video, grafica
4 Competente digitale suportulut mu ( v '8 ’ 15p
’ elemente interactive)
5 Inovatia propusd Gradul de noutate si aplicabilitatea ideilor prezentate 15p

Toate echipajele participante vor primi diplome de participare, iar pentru fiecare domeniu se
vor acorda premii I, I1, III st mentiuni. Premiile speciale pot fi oferite de partenerii educationali
si economici ai proiectului.

VII. Calendarul de desfasurare
Eveniment Etapéa/activitate Perlf) ada/ Detalii
Data
Lansar? apel national 10 martie Regulamentul si formularul de
si publicare N o Lo S
2026 inscriere pe site-ul colegiului.
regulament
. ) 15 Martic-15 Orggnl;ata .la nivelul fiecarui Jud?g pe
Etapa judeteana de o sectiunile din regulament; califica
; Aprilie .
selectie 2026 firmele clasate pe locurile I-III la etapa
nationala.
Targul national A Se transmite si adeverinta semnata de
Inscrieri pentru etapa | 01-30 . ’ L
al firmelor de . 5 o inspectorul de specialitate privind
" nationala Aprilie 2026 .
exercitiu ’ firmele calificate.
Validare inscrieri $i 4-7 mai Verificare documente, afisare liste
confirmari 2026 finale.
Organizare logistica 13-21 mai Amenajare spatiu, programarea
(standuri, program) 2026 sectiunilor, comisii.
Desfasurarea targului | 22 mai 2026 C.e nm.l,} de Confe.r infe ,,Gheorghe
’ Sincai”, Alba Iulia.
Jurizare si publicare 22 mai 2026 | Jurizare si premiere
P 22-29 mai Publicare oficialarezultate pe site si
rezultate ’
2026 retele.
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Anuntarea colectarii 10 martie Instructiuni si structurd de denumire
materialelor 2026 figiere; link de incarcare.
* prezentarea digitala a firmei
(PowerPoint, video, website interactiv
Expozitia etc.);
digitala a « spotul publicitar (maximum 60
firmelor de Verificare tehnica a 10 mai— secunde);
exercitiu materialelor digitale 31 mai 2026 | - sigla si identitatea vizuald;
» catalogul digital de prezentare;
» strategia de marketing online (pagina
de social media si site-ul firmei de
exercitiu).
Publicarea expozitici 1-30 iunie Platformé cpmuné (Drive/QneDrive)
’ 2026 cu link pe site-ul proiectului.
iagrzfla;i:r}: tel th égzngartle Publicare pe site-ul colegiului.
. ) 15 Martie-15 Orggni.zaté .la nivelul fiecarui jud?g pe
Etapa judeteana de - sectiunile din regulament; califica
selectie Aprilie firmele clasate pe locurile I-III la etapa
2026 . <
nationala.
fnscrieri echipaje 1-30 Aprilie Fisé'de inscriere online; echipaj: 2
2026 elevi + profesor.
. Validare inscrieri 20-25 mai Afisare liste, clarificari.
Meseriile 2026 ’ ’
viitorului Comunicarea Linkuri fi
(online) linkurilor i 5 junie 2026 | -IMKurl separate pentru tecare
T domeniu.
programului
Competitie — 10 iunie Prezentari online, max. 7
domeniul economic 2026 minute/echipaj.
Competitie — 11 iunie Prezentari online, max. 7
domeniul turism 2026 minute/echipaj.
Competitie — 12 iunie Prezentari online, max. 7
alimentatie publica 2026 minute/echipaj.
Jurizare si centralizare é?);és UME 1 procese-verbale ale comisiilor.
Publicarea rezultatelor éz)zugme Anunt pe site si transmitere diplome.

VIII. Conducerea concursului / Evaluarea
Evaluarea va fi realizatd de comisii formate din reprezentanti ai agentilor economici, ai
universitatilor, ai autoritdtilor locale si ai mediului educational, fara implicarea profesorilor
coordonatori ai echipelor/echipajelor.
Jurizarea se va realiza conform grilelor si criteriilor specifice fiecdrei sectiuni din prezentul
regulament. Vor fi acordate premii I, II, III si mentiuni pentru fiecare sectiune, precum si
premii speciale oferite de parteneri si sponsori.

IX.

Mediatizarea proiectului

Evenimentul va fi promovat pe site-ul Colegiului Economic ,,.Dionisie Pop Martian”, pe
paginile CNDIPT/ROCT si Capitala Tineretului din Roméania 2026, precum si prin comunicate
de presa, articole, postari si materiale vizuale distribuite in retelele educationale si sociale.

X.

Certificare

Toti participantii si coordonatorii vor primi diplome de participare, iar castigdtorii vor fi
recompensati cu trofee, medalii, diplome si premii oferite de sponsori si parteneri.

XI.

Precizari finale

Concursul este deschis elevilor de liceu, conform mentiunilor de la punctul 3.
+ Participantii trebuie sa fie Inregistrati si sa confirme eligibilitatea lor Tnainte de concurs.
* Participarea la concurs este gratuita, dar elevii trebuie sa se inregistreze in prealabil si sa
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furnizeze informatiile necesare organizatorilor.

* Organizatorii vor numi o comisie de organizare si desfasurare a fiecarei sectiuni de
concurs, care va avea autoritatea de a interpreta si de a lua decizii in legatura cu
regulamentul si desfasurarea concursului din sectiunea respectiva.

* Participantii trebuie sa respecte regulile de eticd si integritate academica. Orice forma de
frauda sau plagiat va fi sanctionata.

* Organizatorii isi rezerva dreptul de a modifica sau anula concursul in caz de circumstante
neprevazute.

» Materialele prezentate pot fi utilizate de organizatori in scop educational si de promovare,
cu mentionarea autorilor.

» Toate modificarile sau completdrile vor fi aduse la cunottinta celor interesati prin
publicare pe site-ul institutiei organizatoare, sectiunea proiecte/proiecte
extrascolare (https://www.colegiuleconomicdpm.ro/proiecte-extrascolare/).

Prin inscrierea la competitie, participantii confirma respectarea integrald a regulamentului si a
prevederilor anexate. Organizatorii isi rezerva dreptul de a adapta programul in functie de
conditiile logistice si de numarul firmelor participante.

Coordonator, Director,

Prof. Cucea Ramona Prof. Cetean Ioan Emil
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